MASTERPLAN 2022 2032




Masterplan Perequé

Pessoas em primeiro plano.

Este é um plano ambicioso, e ndo poderia ser de outra forma.

Existe muito em jogo, vivemos tempos de transformacdes culturais e
tecnoldgicas que se aceleram, e estamos inseridos em um dos locais
mais dindmicos, valorizados e competitivos do Brasil.

Mas poucos lugares tem as ferramentas e oportunidades que
dispomos para criar uma nova realidade, com espag¢os mais amigaveis
e valorizados, e para inserirmos a nossa cidade no mapa de boas
referéncias do mundo.

O Masterplan do Perequé nasce de uma iniciativa privada, realizada
pela visdo de corresponsabilidade sobre a cidade junto ao setor
publico. Uma nova visdo que servird para organizar e priorizar
decisdes que irdo transformar a cidade, com a¢des planejadas a partir
das experiéncias que os usuarios vivem no lugar.

Este trabalho foi elaborado com uma abordagem multidisciplinar que
entende a cidade por uma oética de organizagcdo econémica e social, e
na busca de um novo posicionamento de mercado mais valorizado
para os seus ativos, resultando em um catdlogo pratico de agdes e
projetos para transformar o Perequé em diversos momentos e locais
ao longo dos proximos dez anos.

Realizagédo

Associacdo dos Construtores e Incorporadoras de Porto Belo - ACIPB

Porto Belo, Outubro de 2021.
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Abordagem e Conteudo

Estruturacdo em 3 etapas de desenvolvimento.

---

O Analise

I's Q Entender o lugar

@ Estratégia
Planejar focado nos usuarios

.ﬂ]. Transformac&o
Criar experiéncias marcantes

Analise do Lugar

Caracteristicas, potencialidades e reputagao do lugar em 4 eixos:
Localizagéo & Ambiente; Produtos, Servigos & Infraestrutura; Cultura,
Histdria & Identidade; Pessoas & Reputagéo.

Tendéncias

Identificagdo e analise de tendéncias culturais, industriais e de design que
impactam a vida e o planejamento das cidades modernas.
Benchmarks

Andlise de referéncias de lugares que inspiram e de iniciativas que

direcionam o desenvolvimento da estratégia.

Conclusdes, Caminhos e Oportunidades
Consolidagao dos aprendizados e insights, e definigdo dos principais
caminhos estratégicos.

Publicos

Definigdo dos perfis de publico do lugar, suas necessidades e desejos para
orientar as agdes de transformagéo.

O Perequé Ideal

Construgdo de uma Visdo do Perequé que representa as oportunidades de futuro
do lugar, para inspirar as estratégias e engajar o publico.

Narrativa do Lugar

Criagdo de uma narrativa que conta a histéria do lugar ideal expressando a
esséncia das estratégias criadas.

Pilares da Experiéncia

Definigdo de iniciativas que direcionam a materializagdo da estratégia e da
narrativa do lugar.

Distritos & Eixos

Definigdo das vocagdes e usos dos espagos que irdo criar o conceito de
experiéncias oferecidas no Perequé.

Catdlogo de Projetos

Construgdo de um Catalogo de Projetos e Iniciativas para transformar o
Perequé em cinco eixos estratégicos:

1. Ocupagao & Conexdes

2. Design & Edificacdes

3. Arquitetura Urbana

4. Economia & Experiéncias

5. Posicionamento & Identidade
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Analise do Lugar

Caracteristicas, potencialidades e reputacdo do lugar em 4 eixos:
Localizacdo & Ambiente; Produtos, Servicos & Infraestrutura;
Cultura, Histdria & Identidade; Pessoas & Reputacéao.

Localizacdo & Ambiente

. Qualidade da balneabilidade da praia
sofre influéncia da Rio Perequé.

. Paisagem natural de extremo valor, na
maioria das vezes escondida por
residéncias da orla da praia.

. Escassez de conexdes viadrias que deem
vazéao a demanda de trafego e
possibilitem a criagdo de novos eixos de
comeércio e servigos.

. Ambiente urbano privilegia os modos
motorizados, com poucos passeios
confortaveis acessiveis.

. Inexisténcia de arborizagdo que embeleza
a cidade e ameniza sensagdes térmicas de
calor.

. Edificios de maior altura tem mantém
aberturas, vistas e fachadas com
tratamento estético apenas voltado as
frentes de terreno, ignorando os angulos
vizinhos.

. Grande presencade ocupagdes
irregulares no interior.

Conclusao

Produtos, Servigcos
& Infraestrutura

. Caréncia de centralidades de comércio e

servigos com multiplicidade de atividades
econémicas e ambientes de sociabilidade.

. Mantém grande dependéncia da oferta de
servigos de Itapema e do centro de Porto
Belo.

. Empreendimentos de compras e
alimentagcdo com baixo potencial de
atracao de frequentadores de cidades
vizinhas.

. Merece destaque o langcamento
empreendimentos imobilidrios privados
inovadores com conceitos urbanisticos e
arquiteténicos capazes de criar novos
paradigmas para a cidade;

. Necessita de sistema de educagao e
qualificagcdo efetivos, com resultados
tangiveis e mensuraveis para atender os
servicos demandados pelo crescimento, e
principalmente gerar renda e qualidade
de vida adequada, onde os cidaddos
tenham propdsito e objetivos.

Cultura, Histdria
& Identidade

= }

. Assim como a cidade de Porto Belo, o

bairro ndo conta com divulgagao e
identidade organizada, priorizando
aspectos de lazer da praia sem destacar
os seus valores e atributos Unicos em
relagcdo aos balneérios vizinhos, como a
histéria e a enseada com seu potencial
nautico.

. Segue em construgdo um ambiente

urbano de identidade genérica, que
replica as praticas urbanisticas de
qualidades contestaveis vistas nos
balnearios vizinhos.

. Carece de um ou mais pontos turisticos

de destaque, espacgos que sejam cartdes
postais capazes de gerar engajamento e
interacéo sobre a imagem do lugar.

«  Carecede espacos para eventos culturais

capazes de atrair o exigente publico que
consome os servi¢cos da regido da Costa
Verde & Mar.

O Perequé detém uma imagem dissociada da cidade de Porto Belo, seguindo o exemplo das cidades préoximas de

criar ambientes urbanos genéricos estruturados para os automoveis, e fruto do crescimento imobilidrio embasado
exclusivamente nos atributos relacionados a praia. O bairro detém uma boa reputacdo mas necessita adequar as
guestdes relacionadas a balneabilidade. A oportunidade estd em inovar com um ambiente urbano pensado
primeiramente nos usudrios, para descolar a sua imagem dos seus vizinhos para se destacar aumentando o seu
valor diante deles, e explorar a sua localizagdo para diferentes ofertas de negdcios e lazer.
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Pessoas & Reputacao

Social Listening:
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Comentarios em redes para verificar a
reputacdo do lugar. Set 2021.

Visitei a praia no carnaval e achei melhor do

que as praias mais movimentadas do litoral

de SC, praia limpa, sem cheiro ruim e com
diversas familias, bem tranquila, sem

confusdo e 6tima para entrar no mar! Além de
que ndo ha prédios, ndo atrapalhando para
tomar sol, hd somente casas que inclusive sdo
lindas e que podem ser alugadas para
temporada, da até para fazer um churrasco

no quintal que fica praticamente na areia! 11)

Praia sem o agito das vizinhas Meia Praia e
Bombas/Bombinhas. Sem nenhum

destaque, tem o basico e este ano até deu

uma melhorada na limpeza. [1)

A praia costuma ter dguas sujas, as vezes a
parte central estd mais clara, mas nédo é
possivel tratar a Praia de Perequé como uma
praia de aguas limpidas, como alguns
comentarios aqui a trataram.

E nessa parte que a dgua do Rio Perequé,
muito poluido como, infelizmente, a maioria
dos rios brasileiros, desemboca no mar. Esse
rio é praticamente um verdadeiro esgoto a
céu aberto. Portanto, ndo recomendo que se
banhem perto dos locais em que o rio
desemboca. Porém, na parte central da praia
é possivel tomar banho e, com sorte, pegar
alguns dias em que a dgua ndo esteja tdo
suja. 11]



Tendéncias

Identificacdo e anadlise de tendéncias culturais, industriais e de design
gue impactam a vida e o planejamento das cidades modernas.

Analise de relatorios das principais agéncias do
mercado para mapear as tendéncias e compreender
como o nosso lugar pode se alinhar aos grandes

A priorizacdo de experiéncias ao ar livre esta impulsionando inovacéo e

Outdoor Redesign

Cidade 15 minutos

Planejamento para
mudancas climaticas

Cidades produtivas

Zonas Azuis

Fugas Tematicas

Dizer e fazer a coisa
certa é bom para os
negocios

investimento em espacos publicos exteriores. Em Barcelona um novo plano
prevé que pelo menos 80% de todas as ruas da cidade devem ser sombreadas
por arvores durante o verdo, com o objetivo que nenhum habitante fique a mais
de 200 metros de uma area verde.

Um conceito de planejamento urbano onde os residentes tém todos as suas
necessidades basicas atendidas em um passeio de bicicleta de 15 minutos ou a pé
de sua casa, com o objetivo de satisfazer as necessidades de trabalho, lazer e
compras dos habitantes em “bairros autossuficientes”.

O efeito incapacitante da supertempestade Sandy em Manhattan em 2012
impulsionou as cidades a lancarem definitivamente planos de resiliéncia que
antecipam a elevacéo do mar, tempestades mais frequentes e inundacgdes.

Em 2014, Sao Francisco se tornou a primeira a designar um oficial de resiliéncia
climatica, e pelo menos 84 outras cidades globais o seguiram.

Uma mistura radical de usos em uma variedade de escalas, de regido a bairro e
edificios para trazer a produc¢ado de fora da cidade para o centro da cidade, ao
longo de avenidas e bairros. Pode incluir agricultura urbana, producéo de energia,
produc¢ao e processos de alimentos, centros de reciclagem ou qualguer um dos
processos de produ¢do em pequena escala.

S&o regides do planeta onde as pessoas tém uma expectativa de vida maior que a
média mundial. Se tornou uma abordagem de planejamento para criar lugares que
oferecem mais condi¢des para a felicidade dos seus habitantes com praticas de
atividades fisicas, propdsito e atividades com significado de vida, alimentacéao
saudavel, vida familiar, social e espiritual.

Um numero crescente de pessoas procura experiéncias que satisfacam seus
desejos de escapismo, autoexpressdo e diversdo excessiva em lugares com
narrativa mais ampla, Nesse sentido, planejadores de empreendimentos e gestores
de turismo vem entregando experiéncias que criam conexdes culturais genuinas,
onde projetos sdo desenvolvidos com a consultoria de moradores locais.

Tanto para empreendimentos quanto para destinos, dizer e fazer a coisa certa tem
seus beneficios, e ndo fazer isso tem suas consequéncias. Dados do 2020 Global
RepTrak revelam que 63% dos consumidores globais preferem comprar bens e
servicos de empresas e lugares que “defendem um propdsito que reflete seus
valores e crengas” e evitardo aqueles que ndo o fazem em questdes como justica
social e meio ambiente.

movimentos que acontecem no mundo.
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Conclusao

Considerando que este trabalho nasce
com o propdsito de aumentar o valor
dos ativos do bairro do Perequé, é
imprescindivel que o lugar faca a
promessa de entregar diretrizes
espaciais e experiéncias condizentes
com as mudanc¢as dos anos que estao
por vir, e ndo mais baseado em
modelos do passado. Essa promessa
coloca o lugar no mapa de investidores
qualificados, e acima de tudo, cria um
propdsito maior e senso de
pertencimento nos moradores locais.
Simultaneamente, deve comecar a
entregar essa promessa na forma de
espacos e acdes que qualifiqguem
definitivamente a vida das pessoas que
o habitam. Planejar e intervir em um
territério como o do Perequé nos dias
de hoje, € uma oportunidade impar de
criar um case de sucesso.




De acordo com descoberta do Laboratoério de Neurociéncia Ambiental da Universidade de Chicago,
mesmo breves interacdes com ambientes naturais, como caminhar no parque, podem melhorar a memoria

e a atencdo dos usuarios em 20%.

Estudos demonstraram que o acesso a espacos verdes pode ajudar a superar as desigualdades de saude

relacionadas a renda. Assim, o planejamento espacial moderno pode auxiliar na solucdo do problema de

combate a desigualdade através do fornecimento de mais areas verdes em comunidades de baixa renda.




Benchmarks

Anadlise de referéncias de lugares e iniciativas que inspiram
e direcionam o desenvolvimento da estratégia.

Albert Lea,
Minnesota, Estados Unidos

Albert Lea, com (18 mil hab.) foi escolhida em 2009 para ser a
primeira nos EUA a testar Projeto Piloto de Blue Zones criado
pesquisador Dan Buettner, que segue um design de ‘qualidade
de vida’ para ‘as pessoas em primeiro lugar’. Satisfeita com os
resultados do piloto de nove meses, Albert Lea continuou como
uma comunidade do Projeto, abordando o meio ambiente
construido, a politica habitos saudaveis, o envolvimento dos
cidaddos e a recuperagdo do centro da cidade.

O compromisso com o bem-estar resultou em impactos
mensuravels:

e +14,5 km de novas cal¢cadas e 5,5 km de ciclovias.
e+ 90% na satisfacdo da comunidade.

e -40% nos custos de saude do trabalhador municipal.
* +25% nos valores dos imdveis.

* +40% em ciclismo e caminhada.

« + 3 anos de vida adicionados a expectativa de vida.

*«  Aumento anual nas taxas de hospedagem

Placemaking
Espacos publicos vibrantes

O placemaking tem como objetivo a transformac¢do de espagos
publicos com pequenas intervengdes na busca por criar
oportunidades para estreitar as conexdes entre as pessoas e estes
locais. Um processo centrado nas pessoas e suas necessidades,
aspiragoes, desejos e visdes a partir de onze principios:

« A comunidade é qguem sabe - valores e histdria local.

« Construa lugares, ndo projetos - vibrantes acolhedores.

*  Procure parceiros - unido de forcas de organizagdes.
*«  Sempre dirdo gque é impossivel, mas nao é.

*  Observar muito - habitos e espacos locais.

* Ter uma visdo clara - e gerar engajamento.

«  Comecar pelo mais leve, rapido e barato.

»  Estimulos sensoriais como elementos de conexdo.

« A forma da lugar a funcéo.

e Pouco dinheiro ndo é problema para fazer algo criativo.

* Nunca acaba - flexibilidade para transformacdes.

BiodiverCity,
Penang, Malasia

O projeto concebido pelo BIG e parceiros malaios se insere no
contexto de um ambicioso plano urbanistico para 2030,
acrescentando 4,6 km de novas praias publicas, 240 hectares
de parques e areas verdes.

Com foco principal na habitabilidade, desenvolvimento urbano,

inclusdo sécio-espacial e sustentabilidade ambiental, o plano diretor

propde:

* O estabelecimento de um novo destino turistico.

« Promogéao e protecdo da biodiversidade local.

« 3ilhas artificiais com marcas e temas proprios.

« llha 1: Estruturas de lazer e parque tecnoldgico .

« llha 2: Centro de negdcios e areas institucionais.

+ llha 3: Areas litordneas como um novo destino turistico.

« Plataforma de gerenciamento de infraestruturas para
privilegiar o uso de recursos como a luz do sol, ventos,

as dguas da chuva e a movimentacdo das marés.

Conclusao De iniciativas que alteram a percepgédo das pessoas sobre a importancia da sua existéncia e geram acréscimos tangiveis na qualidade de vida e no valor dos
ativos, passando por pequenas intervencdes pensadas para serem baratas, rapidas de executar e eficientes em impacto, até projetos de ponta que unem o

melhor da tecnologia com o respeito ao ambiente natural, concluimos que planejar em 2021 é uma oportunidade amadurecida por boas experiéncias e
responsabilidades sobre o futuro. Utilizar o espaco € um privilégio, 0 momento pede ousadia inteligente.




Conclusées, Caminhos
e Oportunidades

Consolidacdo dos aprendizados e insights, e definicdo
dos principais caminhos estratégicos.

Posicionamento

O Perequé deve assumir a sua identidade propria, abracar Porto Belo, o seu potencial de turismo nautico e se
descolar do resto, se quiser vender mais caro. Significa criar uma narrativa nova, pensada para posicionamento
global, e sair na frente da retdrica de marketing viciada adotada pela regido. Mesclar visdo e modernidade com os

valores do Unico lugar que tem histoéria de verdade.

Evoluir software e hardware
A transformacdo comecara a ser perceptivel quando o Perequé for melhor para as pessoas que o habitam.
Mudar as referéncias de valores da comunidade, sensibilizar com conhecimento sobre o potencial individual e

coletivo, e criar proposito irao mudar o lugar. E as intervengdes fisicas serdo um complemento.

Diferenciacao pelo design

Estamos mais préximos de 2050 do que 1990. Mas as cidades do entorno seguem sendo moldadas pelo
conceito do século passado e pelo partido das edificacdes. Vendem bem, mas nunca sairam em um artigo
global sobre referéncias praticas de arquitetura, eficiéncia urbanistica, social, ou sustentabilidade, como
modelos a serem seguidos. Em resumo, o carro dita a regra, e a paisagem da cidade tem a cara da moda de
cada década que passou. O Perequé deve ser a cara do futuro, bonito 360%, atemporal, humanizado, verde e

acessivel. Isso criara relevancia e singularidade com uma paisagem Unica, e vendera mais caro.







Publicos

Definicdo dos perfis de publico do lugar, suas necessidades e
desejos para orientar as acdes de transformacao.

Moradores
Locais

Principal desejo

Construir a familia com conforto e
seguranca, e construir um lugar
diferente, com histdria e futuro

Objetivo
Progredir social e
economicamente

Medos
Perda de renda e inseguranca

Verbos
Trabalhar, Viver, Construir

Investidores de
Longo Prazo

~

Principal desejo

Oportunidades em um lugar
estruturado, e bem localizado,
com méao de obra qualificada

Objetivo
Desenvolvimento econdmico e
expansao

Medos

Custos, burocracia, baixa demanda
e escassez de mao de obra

Verbos
Investir, Desenvolver, Otimizar

Turistas &
Frequentadores

Principal desejo

Conhecer e vivenciar experiéncias
diferentes das oferecidas nas
outras cidades da regido

Objetivo
Desconectar da realidade
cotidiana

Medos

Falta de informacéo, infraestrutura
e inseguranca

Verbos
Experimentar, Vivenciar, Aproveitar

Investidores de
Curto Prazo

Principal desejo

Encontrar um lugar completo e
tranquilo para investir e curtir a
vida com conforto e facilidades

Objetivo
Ter um espacgo para lazer e
convivéncia

Medos

Falta de infraestrutura,
inseguranca e poluicdo

Verbos
Encontrar, Curtir, Conviver



O Perequé Ideal

Construcdo de uma Visdo do Perequé que representa as
oportunidades de futuro do lugar, para inspirar as estratégias e engajar

o publico.

transformacao agil com as melhores praticas
[ ]

Perequé: fluindo para o futuro

[ ]
pessoas e planejamento inteligentes




Narrativa do Lugar

Criacdo de uma narrativa que conta a histdéria do lugar
ideal expressando a esséncia das estratégias criadas.

Somos parte de um pedaco de terra e mar que
viu acontecer trezentos anos de histodria.

Agora gueremos contar uma nova historia.
Materializar o futuro com inteligéncia e com o
propdsito de tornar as pessoas felizes em um
lugar amavel em meio aos excessos dos tempos
modernos. Somos a construcdo do moderno que
toca as pessoas, que se conecta com o natural e
se desenvolve em sintonia com um mundo em
transformacao.

Amanhecemos no momento certo para viver a
energia certa, criando historias de vida para

guem chega, investe, experimenta, brinca e se

entrega em todas as forma de amor a esse lugar.

Somos o equilibrio que se espera do futuro,
contando ao mundo, do nosso jeito, o quanto

SOMos especiais.

Somos o Perequé: fluindo para o futuro.




Pilares da Experiéncia

Definicdo de elementos e iniciativas que direcionam a
materializacdo da estratégia e da narrativa, ajudando a
sustentar e definir a experiéncia do lugar.

P @

Conclusoées, Caminhos
e Oportunidades

Construir identidade proépria
Utilizar potencial nautico
Posicionar com diferenciacédo e autenticidade

Melhorar para as pessoas que o habitam
Melhorar para atrair o publico-alvo qualificado
Ser um destino eficiente para os negdcios

Ter pontos turisticos e cartdes postais

Ser um lugar onde o pedestre dita as regras
Ser uma cidade com a fachada do futuro 3602
Ser verde, humanizada, acessivel e divertida

Publicos

Moradores Locais
Trabalhar, Progredir, Construir

Investidores de Longo Prazo
Investir, Desenvolver, Otimizar

Turistas & Frequentadores
Experimentar, Vivenciar, Aproveitar

Investidores de Curto Prazo
Encontrar, Curtir, Conviver

Visdo &
Narrativa do Lugar

Somos parte de um pedaco de terra e mar que
viu acontecer trezentos anos de historia.

Agora queremos contar uma nova historia.
Materializar o futuro com inteligéncia e com o
propdsito de tornar as pessoas felizes em um
lugar amavel em meio aos excessos dos tempos
modernos. Somos a constru¢cdo do moderno que
toca as pessoas, que se conecta com o natural e
se desenvolve em sintonia com um mundo em
transformagdao.

Amanhecemos no momento certo para viver a
energia certa, criando histdrias de vida para quem
chega, investe, experimenta, brinca e se entrega
em todas as forma de amor a esse lugar. Somos o
equilibrio que se espera do futuro, contando ao
mundo, do nosso jeito, o quanto somos especiais.

Somos o Perequé: fluindo para o futuro.

Pilares da Experiéncia

Cidade das pessoas

Ordenar a ocupacao e projetar a mobilidade urbana
para gerar uma cidade mais funcional, com um estilo
de vida mais saudavel e socialmente promissor.

Espacos iconicos

Criar, através do design de empreendimentos
privados e de espacos publicos, uma cidade
simbdlica, com uma paisagem e pontos turisticos
que gerem engajamento, interesse e valor.

Urbanismo e natureza divertida
Valorizar a paisagem e a natureza local, criando
significado para a orla da praia e para o interior, com
intervengdes que proporcionem interatividade e
diversdo, gerando senso de pertencimento local e
valor na oferta dos ativos oferecidos na cidade.

Eficiéncia para negdcios

Aprimorar a qualificacdo profissional para atender
oferta de servicos de nivel superior, e atrair negdcios
que gerem alto valor agregado e impactem
positivamente nos indicadores sociais.

Identidade e autenticidade

Criar uma identidade com posicionamento que
represente os valores a serem perseguidos pela
sociedade, empresas e Governo para transformar o
Perequé, e para comunicar, atrair e vender os ativos
do lugar ao publico ideal a ser definido.




Distritos & Eixos

Territorios do Perequé.

Centro do Perequé
Margens da BR-101

Costa do Perequé

_D]_ VivaPark

Enseada de Porto Belo

Centro histérico m




Distritos & Inovacao Urbanistica

Definicdo das vocacdes e usos dos espacos que irdo criar
o conceito das experiéncias oferecidas no Perequé.

Costa do Perequé
Centro do Perequé
Rio Perequé
Orla da Praia
“Janelas para o Mar”
Costéo das Vieiras
Lagoa do Perequé
Enseada de Porto Belo
Rio Perequé
Borda D’Agua Perequé
Eixo de Servicos Q
Eixo de Servicos E

Margens da BR-101

Novos acessos Centro histérico

_D]_ VivaPark




Margens da BR-101

Faixa para atividades de industria limpa, logistica e comércio de grande porte com func¢do urbana e regional.

Ocupag¢do Margem Oeste
Industria limpa e centros
de logistica regional

pq Ocupac¢do Margem Leste
Comércio de grande

porte - outlets

Ocupag¢do Margem Leste
Comércio de grande
porte - atacados

_D]_ VivaPark
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Centro do Perequé

Um bairro jardim de baixa e média densidades com ruas agradaveis para mobilidade sustentavel, relacdo com a borda dagua e convivéncia social.

Média densidade
populacional com uso
misto

Ocupagao Vocacionada
Borda D’Agua
Rio Perequé

eixos com arborizacao
“Rua Completa”

E Ocupagao sobre vias

Ocupag¢do com Unidades
ra Unifamiliares e
Multifamiliares 1a 6

, b .
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LB
b .!5?.‘.'..‘:

Arquitetura com grandes
aberturas e fachadas
ativas no nivel térreo

Grandes Parques Lineares
na Borda D’Agua e
Parques Urbanos
Interiores




Costa do Perequé

Construir melhor e diferente um novo estilo de ocupacdo de alta densidade mas com maior conforto e uma paisagem arquitetdnica icdnica.

Alta densidade com
grandes gabaritos e
melhores afastamentos

Enseada de Porto Belo

Centralidades de Servigos
E Comércio

Paisagem urbana iconica ) \ Especializados dentro das
com arquitetura de - (eIET -1

Centro histérico m

Vias arteriais completas
com comércio vibrante,
servigos e lazer




Rio Perequé

Riverfront com moradias e marinas, em canais de dguas limpas navegaveis.

Caminho com comércio,
servi¢os e lazer

Navegabilidaple e
Qualidade das Aguas
do Rio Perequé

Nova ponte icénica de
ligagdo com Itapema

_D]_ VivaPark




Entorno e Borda D’Agua do Rio Perequé

Ocupacédo da reas interiores a Borda D’Agua com canais artificiais navegdveis para implantacdo de condominios marinas e servicos nauticos.

Condominos Marinas

o Comércio e
ra Servicos de Apoio
Nauticos

Gastronomia e
Comércio a Borda
D’Agua

_D]_ VivaPark




Orla do Perequé

Um lugar POP simbdlica com significado pelas suas experiéncias ativas em todas as épocas do ano. Ambicdo - Conquistar o sélo “Bandeira Azul”

Mole e alargamento da
faixa de areia com Selo
Bandeira Azul

“Janela para o Mar”

Conquistar o sélo
“Bandeira Azul”

pq Parque da orla com
experiéncias, servi¢os
e pontos turisticos

“Janelas para o Mar”
Acesso visual e interativo
entre a Praia e a Av.
Atilio Fontana

_D]_ VivaPark




Lagoa do Perequé

Ativo e atrativo natural relativamente “escondidode” a lagoa do Pereque,pode e deve se tornar uma “nova orla”, num parque dedicado ao lazer e a
educacdo ambiental, integrado ao saneamento ambiental do Rio Perequé.

Recuperagdo ambiental e
cria¢do do Parque

Estrutura para estudos
ra ambientais, lazer e
esportes

Ligagdo com o rio para
navegac¢ao de pequeno
porte e lazer

_D]_ VivaPark
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Costao das Vieiras

Travessia tematica para atividades de contemplacdo e bem estar entre a Orla da Praia com a Praia do Fagundes e a Praia das Vieiras.

Estrutura elevada
acessivel de conexdo
entre as praias

Incentivo a Imblantacéo
de Hospedagens

pcn Pontos de parada para =&
Qualificas

atividades de bem estar e
meditagdo

Travessia tematica
contemplativa para
moradores e turistas

_D]_ VivaPark

Implantagdo de um
Mirante e Pontos de
Gastronomia
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Acesso ao Perequé - Eixos Viarios Dedicados e Vocacionados

Implantacdo de um ou dois Eixos de Acesso para a Area Central do Perequé com critérios urbanisticos e viarios tipo Q - Qualificado e eixo tipo E -
Especilizado para os espacos lindeiros

Vias de acesso amplas com
arborizacdo amplas areas
de circulacao

pq Ocupacdo do Solo direcionada
a empreendimentos

qualificaodos

th

Incentivar a Inovagao
Na Ocupag¢éao Urbana

_D]_ VivaPark ! e - L A
j Incentivar a implantacao

; de empreendimentos
inovadores relacionados

a moradia e trabalho
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Masterplan Perequé - Tipologias de Area Homogéneas

Setorizagao Econ6mica

Eixo Desenvolvimento BR 101

Eixo Qualificado Grande Porte
Eixo Especializado — Centralidade Linear

Setor de Ocupagdo Vocacionada de Baixa Densidade

Setor de Ocupacgdo Mista Média Densidade

Setor de Ocupacdo Qualificada Alta Densidade

Setor de Ocupagdo Qualificada Média Densidade

Setor de Ocupagdo Qualificada Turismo

R
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Masterplan Perequé - Ensaios

Nova Orla

21



Masterplan Perequé - Ensaios

As llhas

21



Masterplan Perequé - Ensaios

“Janela para o Mar”
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Masterplan Perequé - Ensaios

Novo Acesso

21
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Masterplan Perequé - Ensaios

Orla Rio Perequé



Masterplan Perequé - Ensaios

Nova Rio Perequezinho

21



Masterplan Perequé - Ensaios
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Condominio Marina

21



22



Eixos de transformacado para
transformar o Perequé na visao ideal

Catalogo de solugdes e projetos para fortalecer as vocacdes e potenciais.

Eixos

Ocupacao &
Conexoes

Arquitetura
Urbana

Economia &
Experiéncias

_D]_ Design &
Edificacoes

Posicionamento
’@ & Identidade

23

Objetivos

O conceito urbano do lugar

Um partido sofisticado de
design para o ambiente

AcOes para melhorar a convivéncia
social no espaco

Iniciativas para elevar o potencial econébmico
e a qualidade das experiéncias vivenciadas

Diretrizes para representar o posicionamento e a
transformacdo do lugar comunicando com as audiéncias

23 iniciativas

_.OLOm\I(DmA(NN
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16

21
22
23

O lugar mais vibrante do litoral

Margens da BR-101 - atividades de grande porte
Centro do Perequé - um bairro jardim

Costa do Perequé - modernizar a ocupagao

Rio Perequé - atrativo com vitalidade

Orla da Praia - lugar ativo com significado
Lagoa do Perequé - potencial de lazer

Costéo das Vieiras - estruturar experiéncias
Novos acessos - avenidas jardim

Vias coletoras - convivéncia, comércio e servigcos
Vias locais - boulevards agradaveis

Infundir conceitos de design - criar identidade
Centro do Perequé - arquitetura amigavel
Costa do Perequé - arquitetura admirdvel 3602

Elementos iconicos turisticos
Acdes de Placemaking

O lugar mais atraente para empresas e talentos
Comunidade com principios de Zonas Azuis
Destino 365/7

Reputag¢édo de respeito a vida animal

Marca da cidade
Promover o lugar
Mensurar os resultados
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Criar o lugar mais vibrante do
litoral de Santa Catarina

Oferecer infraestrutura e experiéncias marcantes para todos os
usuarios em todas as épocas do ano.

Estilo de vida

Tornar o Perequé um dos locais do mundo onde as pessoas vivem mais
tempo, mais conscientes e mais felizes do que a média. Marcado por um
design que proporciona um estilo de vida de relacdes e habitos saudaveis.

Comunidade consciente ativa

Compensar as deficiéncias estruturais da sociedade inserindo-a no debate
sobre temas arrojados, com sensibilizacdo sobre propdsito, consciéncia
individual e coletiva, economia, corresponsabilidade e gestdo da
compartilhada da transformacao, para criar uma comunidade inserida na
mudanca do lugar e comprometida com a sua manutencao.

Histéria e futuro

Construir um novo conceito de comunidade que projete a imagem do
Perequé e Porto Belo no contexto de bairros modernos em todo o mundo.
Agradavel e funcional aos seus moradores, atrativo e altamente valorizado
para turistas, frequentadores e investidores.

Greenfield e brownfield inovador

Aproveitar a oportunidade de um territdrio parcialmente ocupado com baixa
densidade e parcialmente desocupado, para transformar o ambiente
construido e urbanizar as areas livres, respectivamente, em um formato de
cidade que rompa ciclos vizinhos, e materialize no ambiente edificado um
conceito harménico, funcional e sustentavel.

Economia animada

Criar um mix de experiéncias no Perequé que somadas a sua oferta
imobilidria de empreendimentos inovadores e localizacdo geografica, seja
atrativa a empresas e talentos, elevando a demanda por servicos, a qualidade
da atividade econémica e a renda média do lugar.




Criar faixa para atividades de grande
porte nas margens da BR-101

Orientar a ocupacdo das margens da BR-101 com atividades de industria
limpa, logistica e comércio de grande porte.

Orientar a ocupac¢do da margem Oeste da BR-101 com industrias limpas de
baixo impacto ambiental e centros de distribui¢cdo e logistica regional.

o
ra
Orientar a ocupac¢do da margem Leste da BR-101 com comércios de grande
porte que geram grande demanda de trafego, como lojas de atacado e
hipermercados, outlets, concessiondrias de veiculos, materiais de construcao,

entre outros.

Integrar as margens da BR-101 e seus equipamentos de industrias, comércio e
servicos com a cidade através de ligacdes ciclovidrias para reducdo da
demanda de veiculos dos seus colaboradores.

26
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Desenvolver o Centro do Perequé
com conceito de bairro jardim

Orientar a ocupacao entre a BR-101e a Av. Hironildo Concei¢cdo dos
Santos com média densidade, usos mistos e ruas completas.

Greenfield - quadras e lotes minimos

Planejar a ocupacdo parametrizando quadras mais largas e lotes minimos
maiores para viabilizar uma paisagem urbana de média densidade,
viabilizando edificagdes de menor altura e maior interagdo com a rua.

Uso misto

Permitir a mistura de usos residenciais com uma variedade de atividades
comerciais e industriais de pequeno porte, para reduzir a necessidade de
deslocamentos dos moradores e manter as ruas com circulacdo frequente.

Blocos perimetrais

Orientar a ocupacdo com blocos perimetrais alinhados ao longo das ruas,
criando frentes publicas dando vida & rua e fundos com patios privados.

Altura

Manter alturas de 4 a 7 andares ideias para a interacdo visual entre usuarios e
transeuntes.

Passeios animados

Parametrizar passeios mais largos e permitir a extensdo das atividades
comerciais sobre as calcadas.

Distribuir pequenos parques e gentilezas urbanas

Criar locais de convivéncia e interagao social a cada 500 metros para
compensar a distancia dos atrativos da praia e valorizar a oferta imobilidria.
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Modernizar o estilo de ocupacao
da Costa do Perequé

Reorientar a ocupacdo entre a Av. Hironildo Conceicdo dos Santos e
a Orla da Praia com melhores afastamentos e fachadas 3602

Brownfield - transformacao

Redirecionar o modelo de ocupagéo de alta densidade do perimetro da costa
parametrizando uma ocupacdo com melhor configuragcdo de afastamentos.

X Blocos
Distribuir os grande blocos verticalizados com maiores afastamentos para
melhorar a insolacdo e ventilacdo da cidade e das unidades habitacionais.

©)

Vistas de valor

@ Valorizar a paisagem urbana e as unidades habitacionais individuais
proporcionando a permeabilidade visual entre edificios, com melhores vistas
para todos os angulos através dos blocos verticalizados.

Altura
Permitir a elevacdo das alturas e gabaritos atuais, desde que mantendo os
parédmetros de cones de sombra sobre a valorizada faixa de areia da praia.

Caminhos para a Orla

Transformar as vias coletoras em caminhos especialmente tematizados e
sinalizadas para direcionar as pessoas para a Orla da Praia.

Permeabilidade visual

28




Transformar o Rio Perequé em
um atrativo com vitalidade

Utilizar o potencial ambiental, paisagistico e navegavel do rio para
transformar a margem em um espaco publico Unico na regido.

Criar um caminho completo ao longo da margem do Rio Perequé com
diversos usos e atividades voltadas ao comércio, lazer e servigos nauticos.

Melhorar as condi¢cdes para navegacao no leito do Rio Perequé e
implementar sinalizacdo nautica de acesso.

Substituir a ponte atual por nova estrutura sobre o Rio Perequé permitindo a
navegacado de embarcacdes de maior porte e criando um ponto turistico
iconico para gerar engajamento sobre a imagem do lugar.

Criar estruturas de atracacdo na margem, promovendo o Perequé como um

destino de navegacgédo facil, emocionante e seguro para o publico praticante
de lazer ndutico da regido e viajantes globais de longa distancia.

[
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Transformar a Orla da Praia em
um lugar ativo com significado

Criar uma praia com experiéncias além do mar, com espacos de lazer
ativo para atividades de saude e servicos em todas as épocas do
ano.

Alargar a faixa de areia da praia e construir mole na barra do Rio para
eliminar problemas de balneabilidade e coloracdo da dgua do mar, e adquirir
o simbolo de qualidade ambiental do Selo Bandeira Azul.

Criar um parque na Orla da Praia em formato de cal¢adao focado nas
experiéncias dos usuarios com espacos recreativos e para eventos abertos,
com paisagismo e elementos artisticos icdnicos para conectar os atrativos da
margem do Rio Perequé com as experiéncias do Costdo das Vieiras.

Dispor elementos artisticos e arquitetdnicos iconicos para gerar experiéncia
ativa e engajamento em torno da imagem da Praia do Perequé.

Criar aberturas na Av. Senador Atilio Fontana para o calgaddo, com pequenos
pargues que proporcionem vista da rua para os atrativos da praia e do mar,

além de sinalizac¢§ dicativacom.anmar. 2augar.
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Desenvolver o potencial de
lazer da Lagoa do Perequé

Recuperar a lagoa e elevar a sua importancia na cidade
como patriménio natural e local de estudos e lazer.

Tornar a Lagoa do Perequé uma oferta de experiéncias integrada as demais
ofertas de atrativos da cidade.

Criar estruturas de servicos e acesso para pratica de esportes nauticos, como
uma oferta adicional de atividades aos moradores, turistas e frequentadores.

Criar ligacao para navegacao de pequeno porte e esportiva entre a lagoa e
o Rio Perequé. _

Canal de ligacdo Lagoa - Rio
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Estruturar as experiéncias do
Costao das Vieiras

Criar infraestrutura de lazer contemplativo e conexdo entre a Orla da
Praia com a Praia do Fagundes e a Praia das Vieiras.

Estruturar uma travessia tematica contemplativa para moradores e turistas
com sinalizacdo e informacgdes sobre o meio natural.

Construir uma estrutura elevada acessivel de ligacdo com mirantes e pontos
contemplativos entre a Orla da Praia do Perequé e a Praia das Vieiras.

Criar pontos de parada para atividades de bem estar e medita¢cdo para
moradores, visitantes e praticantes do turismo tematico.
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Criar novos acessos com conceito
de avenidas jardim

Executar novas ligacdes vidrias entre BR-101 e as ruas Leonor Baron,
Saul Lauro de Souza e Arlindo Mangolt, para acesso direto ao
Perequé.

Funcao
Abrir vias arteriais com fung¢do estrutural no distrito do Centro do Perequé
provendo alternativa de acesso a Av. Governador Celso Ramos.

Economia

Orientar a ocupacdo dos Novos eixos para concentrar o comércio e servicos
de médio e equipamentos institucionais e de eventos, reduzindo o impacto
no transito de ruas menores.

Design da via

Construir vias duplicada com ciclovias segregadas, paisagismo e amplas
calcadas priorizando tanto a funcdo expressa de veiculos quanto a
experiéncia dos pedestres.

Experiéncia
Criar amenidades dispondo mobilidrio urbano e arborizacdo com funcdo
decorativa e para reduzir o efeito de insolac¢do e ilha de calor urbano.
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Transformar as vias coletoras em
ruas voltadas para comeércio

Criar ruas com caracteristica de shoppings abertos com calcadas
largas, mobilidrio, comércio, servicos, entretenimento e lazer.

Funcao

Elevar as principais vias coletoras do Perequé como a Av. Hironildo
Conceicdo dos Santos e a Av. Santino Voltolini a espacos comerciais abertos
para se tornarem verdadeiramente voltados para os pedestres e o turismo.

Economia

Ativar o nivel térreo dos edificios com presenca lojas, cafés e restaurantes e
regulamentar a ocupacao das calcadas com mesas ao ar livre.

Design da via e ilhas de Traffic Calm

Criar um padréo de calgcadas com mobilidrio urbano especial, sinalizacdo e
arborizacdo e executar ilhas de Traffic Calm a cada 200 metros para
travessia nivelada da via e priorizacdo da experiéncia dos pedestres.

Experiéncia

Criar amenidades dispondo mobilidrio urbano, sinalizacdo para pedestres,
espacos dedicados a eventos e ativacdes de marcas, e arborizacdo com
fun¢do decorativa e de reduzir o efeito de insola¢do e ilha de calor.

Binarios
Realizar a construcao dos binarios da Av. Hironildo Concei¢do dos Santos

o e

apontados no Plano de Mobilidade Urbana para reduzir a dependéncia da via.

£
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Transformar as vias locais em
boulevards agradaveis

Criar nas ruas espacos de convivéncia com arborizacado e trafego
calmo priorizando a convivéncia social e as pessoas.

Elevar as estreitas vias locais da cidade a ruas de trafego calmo destinado a
boa convivéncia entre moradores, seguindo as diretrizes do Plano de
Mobilidade Urbana.

Criar amenidades dispondo acdes de Placemaking como hortas e jardins
comunitdrios a cada 200 metros, e arborizacdo com fun¢do decorativa e de
reduzir o efeito de insolacado e ilha de calor.
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Infundir conceitos de design para
criar uma identidade sofisticada

Criar uma cidade com identidade reconhecida pela qualidade de
design e arquitetura em todo o ambiente construido.

Calendario de eventos

Realizar eventos sobre arquitetura, design e planejamento urbano com
especialistas internacionais nos temas, tornando parte da cultura local e
instruindo os profissionais de dreas relacionadas da construcgao civil.

Relacoes positivas

Orientar no Plano Diretor o desenvolvimento de projetos de edificagcdes que
realcam o carater da rua e uma relacdo positiva com a esfera publica, com
vitrines, janelas, luzes e varandas préximas do transeunte.

Janelas de seguranca

Orientar no Plano Diretor o desenvolvimento de projetos com atividades
comerciais no térreo e unidades privativas com grandes aberturas e
préximas ao nivel da rua, possibilitando a vigilancia passiva através da
conexao visual entre os usudrios das unidades privativas e os transeuntes.

lluminacao, ventilacao e paisagem

Orientar no Plano Diretor o desenvolvimento de projetos onde a
profundidade e afastamentos tenham impacto na necessidade reduzida de
iluminacdo e ventilacao artificiais nas unidades privativas.

Identidade

Tornar o ambiente construido do Perequé uma paisagem urbana admirada e
que represente a identidade da cidade como um lugar icénico no Brasil.

Aprovacgao

Estabelecer um sistema de aprovacao de projetos arquitetdénicos com uma
'avaliacdo inteligente' que atribua pontos positivos em funcdo da natureza
inovadora do projeto, materiais, sustentabilidade, ergonomia, composicdo e
contribuicdo na paisagem urbana.
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Criar no Centro do Perequé
edificios com arquitetura amigavel

Projetar edificios médios com fachadas ativas e grandes aberturas
criando comunicacdo visual entre usudrios dos edificios e transeuntes.

Uso e estilo de vida

Desenvolver projetos de uso misto para oferece aos residentes acesso facil a
oportunidades de emprego, compras, servicos de bairro, escolas e recreag¢do.

Experiéncias dos usudrios

Orientar o desenvolvimento de projetos com amplas aberturas que
privilegiem a vista, iluminacdo e ventilacdo, e espacos compartilhados de
conivéncia social.

Design

Orientar o desenvolvimento de projetos com plantas versateis e flexiveis
para atender a diversidade de necessidades e perfis de publicos, mantendo
um gabarito médio de alturas e alinhamentos prediais.

Sustentabilidade

Orientar o desenvolvimento de projetos com sistemas e tecnologias para
reaproveitamento hidrico, auto geracdo energética e reducdo do emprego de
materiais ndo renovaveis.
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Criar na Costa do Perequé edificios
com arquitetura de fachada 3602

Projetar edificios de alta densidade com arquitetura admiravel a partir
de todos os dngulos para criar uma cidade de paisagem iconica.

Uso e estilo de vida
Desenvolver projetos com pavimentos térreo ativos, com gentilezas urbanas
e transparéncia que gere iluminagcdo e seguranca para a rua.

Experiéncias dos usudrios
Orientar o desenvolvimento de projetos com amplas aberturas que
privilegiem a vista, a iluminacdo e ventilacao.

Design
Aproximar as janelas e sacadas das unidades privativas do nivel da rua para
garantir projetos mais relevantes para a experiéncia dos usuarios da cidade.

Paisagem urbana

Orientar o desenvolvimento de projetos com arquitetura de fachadas e
aberturas homogéneas em todas as direcdes, sem paredes cegas ou de
fundos, para criar uma identidade icdnica em uma paisagem urbana
admiravel a partir de todos os dngulos de vista.
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Criar elementos iconicos turisticos

Criar pontos turisticos notaveis Unicos do Perequé capazes de gerar
interacdo e engajamento dos publicos para divulgar o lugar.

Criar um elemento icénico Unico do Perequé para chamar a atencdo para a
orla maritima, gerando engajamento do publico com a imagem da cidade e
associacdo externa das audiéncias.

Pc, Criar e distribuir no territdrio do Perequé elementos artisticos iconicos que
representem a identidade da cidade, gerem reconhecimento e sentido de
pertencimento local.

©)

@ Criar mobilidrio urbano com design padronizado com a identidade da cidade.

Implantar sistema de sinalizacdo e comunica¢cdo com a identidade de marca
da cidade.

41




©)

42

Desenvolver e implementar acdes
de Placemaking

Criar espacos publicos convidativos ao uso com intervencdes
pontuais para estreitar as conexdes entre as pessoas e 0s
lugares.

Realizar exposicdes moveis de artistas aclamados nos espacos publicos.

Criar espacos flexiveis para eventos e ativacdes de marcas famosas no
Perequé para atrair a atencao dos frequentadores das cidades vizinhas e
projetar a imagem do lugar.

Realizar agdes de educacado e integracado itinerantes com temas variados.

Criar moédulos de mobilidrio urbano para instalacdo nas ruas da cidade
proporcionando a integracdo social e intergedo com g meio

Evento de ativacdo de marca
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Tornar-se o lugar mais atraente
para empresas e talentos da regiao

Utilizar a localizacdo e os empreendimentos imobilidrios inovadores
como base de atracdo para a instalacdo de negdcios de alto valor.

Construir instalacdes com infraestrutura para eventos culturais e de negdcios
nacionais e internacionais.

Aplicar o ensino da lingua para a administracdo publica e para a comunidade
em geral, produzindo um ambiente internacionalizado amigavel ao turismo e
negdcios de alto valor.

Criar um programa de informacdes e reducdo de custos burocraticos para
ser o lugar de a criagdo mais rapida de empresas no estado, focado em
atividades de alto valor agregado.

Promover o Perequé como um lugar potencial para instalacdo de centros
empresariais baseados na oferta de moradia e qualidade de vida dos seus
empreendimentos inovadores, e na destacada localizacdo em relacdo a
capital do estado e a regido metropolitana de Itajai.
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Criar uma comunidade com
principios de Zonas Azuis

Estruturar uma comunidade divertida, saudavel e valorizada por meio

de uma variedade de praticas de design urbano.

Criar ambiente convidativo e confortdvel que permita caminhar e reduzir a
necessidade de carros.

Aumentar a densidade populacional e diversidade de usos nas edificacbes
para incentivar a vida econdmica de vizinhan¢a, com deslocamentos ndo
motorizados de pequena distancia.

Promover mistura de opc¢des de plantas e tipos de imoveis para incentivar
uma populacdo multigeracional, integrada e conectada.

Promover a mistura de espacos residenciais, escritdrios, locais de encontro,
parques e pracas para incentivar estilo de vida equilibrado e saudavel.

Criar um programa com os restaurantes para privilegiarem a identidade e
ingredientes locais focado em ingestdo calérica moderada.

Criar jardins comunitdrios na rua nas coberturas dos edificios.

Promover uma variedade de eventos e programas comunitarios visando a
integracdo das familias em atividades sociais, de espiritualidade, atividades
fisicas e de bem-estar.
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Tornar-se um destino 365/7

Tornar a oferta de servicos de Perequé interessante ao longo de

todas as estacdes do ano perenizando a demanda das
audiéncias.

Tornar-se um lugar atrativo aos passageiros dos navios de cruzeiro.

Criar eventos tematicos altamente qualificados, fora da temporada de verdo,

como festivais gastrondmicos e feiras nauticas, investindo em sua estrutura e
divulgacédo.

Promover o Perequé como opc¢ado qualificada de hospedagem e alimentacdo
para viajantes de negdcios em transito pela regido.

Estruturar e promover o Perequé como opc¢ao qualificada para pratica de
atividades nauticas de recreio e esportes durante todas as fases do ano,
destacando as condi¢cdes favoraveis para navegacao e paisagem.

Realizar as transformacdes do Masterplan e promover os empreendimentos
inovadores da cidade para posicionar a imagem do Perequé como um
ambiente urbano com oferta de comércio e servicos qualificada ao longo de
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Cristalizar a reputacao de um lugar
referéncia em respeito a vida animal

Formar uma comunidade consciente que promove o convivio harmodnico
com a natureza em todas as suas formas.

Proibir o uso de muros de vidro como obstaculos transparentes para evitar o
choque de aves.

Criar de programa de conscientizacdo baseado na Declaragdo Universal dos
Direitos dos Animais - Unesco - ONU, com acdes especiais nas escolas,
entidades e associa¢cdes comunitarias.

Realizar campanhas periddicas em parceria com clinicas veterinarias e pet
shops para castracdo, vacinacdo, doacdo de alimentos e medicamentos para
centros de cuidados.

Criar Centro de Controle de Zoonoses para recolhimento e acolhimento;
cuidados veterinarios; esterilizagdo; atendimento a denuncias de maus tratos
e programa de adoc¢do de animais reabilitados.

Cristalizar a reputacdo de um lugar que convive em harmonia e cuida de
todas as formas de vida.
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Desenvolver a marca da cidade

Construir uma identidade de marca da cidade para representar o seu
posicionamento e objetivos de transformacéao.

©)
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Posicionamento

Realizar um trabalho especializado de branding para identificar e definir o
posicionamento da cidade focando na oferta de nicho de alto valor,
valorizando a identidade histdrica de Porto Belo e as suas pretensdes futuras.

Marca-cidade

Desenvolver uma indenidade visual para a cidade que represente o
posicionamento e os valores de transformacao, para gerar sentido de
pertencimento e valorizacdo dos ativos do lugar.

Submarcas

Desenvolver uma arquitetura de marca para representar as localidades e
atrativos de Porto Belo, como a como a Orla da Praia, o Rio, a Lagoa, etc.

Brand book

Desenvolver um guia pratico da marca como um recurso para gestores,
garantindo que as mensagens e acdes de marketing reflitam a histdéria geral
que Porto Belo deseja contar ao mundo.

Acervo de imagens
Criar acervo de fotografias e videos profissionais de Porto Belo de acordo
com as diretrizes da marca.

Gestao

Promover e gerir a marca ‘Porto Belo’ através da participacado publico-
privada, envolvendo todos os agentes comunitarios e setores empresariais
relevantes.
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Ativar a marca e promover o lugar

Gerar engajamento em torno da marca e comunicar de forma
organizada os atrativos do lugar.

Plano de marketing
Realizar um trabalho especializado para o desenvolvimento de um plano de
marketing para a cidade.

Ativacao
Realizar um evento de lancamento da marca e eventos de ativacdo da marca
Pc, de Porto Belo divulgando as atrativos locais.

Campanhas de verao
Criar campanhas de verdo para atrair frequentadores das demais cidades e
turistas em viagem pela regido.

©)

@ Campanhas de baixa temporada
Criar campanhas de baixa temporada para atrair os moradores das outras
cidades da regido a frequentarem a cidade e consumirem seus produtos e
servigos.

Linha de produtos
Desenvolver uma linha de produtos locais com a identidade de Porto Belo.

(-)

Produtos da marca
de Los Angeles
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Mensurar os resultados

Promover o controle e publicidade da evolucdo das a¢des planejadas
para manter a sua continuidade e gerar participacdo da sociedade.

Pesquisa de alta temporada

Realizar pesquisa de demanda turistica e reputacdo de alta temporadaem
formato de entrevistas e fichas para preenchimento, realizada com turistas e
visitantes para identificar as impressdes e percepgdes a respeito do lugar.

Pesquisa de baixa temporada

Realizar pesquisa de demanda turistica e reputacdo de baixa temporada em
formato de fichas para preenchimento disponibilizadas em hotéis e
restaurantes, realizada com os turistas e visitantes para identificar as
impressdes e percepgdes a respeito do lugar.

Pesquisa online

Realizar pesquisa online anual para verificar a evolucdo das impressdes a
respeito de Porto Belo, registradas por visitantes em redes sociais
relacionadas a viagens.

Avaliacdo de desempenho

Realizar evento anual publico do Masterplan para divulgacdo dos resultados
atingidos e préoximas etapas de realizagdes.

Resultados

Publicacdo do relatdrio anual informativo de desempenho das agdes
realizadas previstas no Masterplan.
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